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La Realitat Augmentad&s un conjunt de tecnologies que permeten la superposicio d'imatges,
marcadors o informacié generats virtualment, sobre imatges del mon real. D'aquesta manera,
I'ésser huma potencia els seus sentits i percepcions mitjancant la fusié d'informacié real i
digital en temps real.

El procés per generar Realitat Augmentada és senzill, una camera capta les imatges del mon
real. A partir d'un patr6 visual que el programa informatic reconeix, es pinta una animacié 3D
sobre el patr6 que es va actualitzant dinamicaitnen funcié del moviment i la posicio del
patré. Gracies a aix0, la barreja dels elements virtuals i el video sembla real.

Perfer un serveide realitataugmentadas6nnecessarig elemers:
wEnN primerlloc, una cameral'ordinadoro mobil quecapturiel que estarveient els usuaris

wTambéés necessaria lgpantalla de brdinador o mobil per projectarhi la fusié entre les
imatgesrealsi lesimatgessintetitzades

w ! calterr un odiversoselementsde processament queeballin conjuntament La seva
missio és eld'interpretar la informacié delmon real querep l'usuari generarla informacio
virtual quecada servetoncretnecessiti barrejarla de forma adequadaNovamenttrobem en
elsPC mobilso consolesaquestselements

wFinalmentes necessita urlementque, en sereconegutper la cameraactivila Realitat
AugmentadaSonelementsde localitzacicom elsGPSjue actualmentvanintegratsen gran

[4
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part dels Smartphone aixi com les bruixolesi accelerometresque permeten identificar la
posicidi orientacid d'aquestsdispositius aixi com les etiqguetes o marcadorsdel tipus RFIDo
codisbidimensionalso en generatjualsevokltre element quesiguicapagde subministrauna
informacid equivalent a la queroporcionariael que veul'usuari com per exemplesensors
Potseren el futur, algunsd'aguestselementspodrienarribar aeliminarse.

Si bé els dispositius nessaris per crear Realitat Augmentada s6n encara massa avancgats i
moltes vegades el nivell d'immersié és pobre, és cert que les fonts de dades digitals per
proporcionar Realitat Augmentada estan creixent rapidament i els dispositius de xarxes ja
tenen capcitat per a suportar aplicacions de realitat augmentada.

A més no hi ha dubte del gran valor que s'ofereix als usuaris i esta comprovat que és un mitja
infal-lible per captar I'atenci6 dels mateixos.

Gracies a la popularitzacio dels Smartphone i allispositius portables, el desenvolupament
d'aplicacions de realitat augmentada i la seva comercialitzacioé ha propiciat el pas del laboratori
cap al mercat.

Com indiquem més endavant, els principals sectors en els que ja s'utilitza la Realitat
Augmentada én: el Publicitari, sobretot per a promocions i nous llangaments, el sector Oci i
també en Museus i centres tematics, on el seu Us a nivell formatiu és de gran utilitat pel valor
afegit que aporta.

Aquests sectors avancen a passos de gegant cap a les mdmeovadores opcions que
proporciona el mercat, ja sigui en el marqueting mobil, esommerce, en el sector editorial,
en jocs, etc ...

Avui dia, la Realitat Augmentada es troba al punt
de partida perqué encara la barreja entre el mén
real i virtualno és del tot comoda, pero, gracies al |
desenvolupament tecnologic ia I'obtencio
d'informacio digital gpartir de bases d'informacio
Renpreses i les tendéncies 2.0, s'anira avancan
en el nivell dimmersi6 de les aplicacions
tecnologiques en el futur.
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Va ser el professofFhomas Preston Caudel la Boeing, la primera persona que va utilitzar
I'expressidé "Realitat Augmentada” el 19@audellutilitzar aquesta expressié per descriure un
sistema de nova gener&cgue hauria ajudat en l'acoblamentnstatlacié de cables electrics

en els avions (Caudell & Mizell 1992). En els anys successius, la Realitat Augmentada ha estat
principalment una tecnologia experimental estudiada en diversos laboratoris i univeiiats

moén (Milgram & Kishino 1994, Azuma 1997).

Ja fa gairebé 10 anys que la tecnologia ha anat emigrant lentament dels laboratoris
d'investigacié al mercat en aplicacions que van des del marqueting a l'entreteniment, la
visualitzacié avancada, el supdd,projeccid, la medicina i I'editorial.

Una manera de comprendre millor el significat del terme "Realitat Augmentada" és en oposicié
al familiar concepte de "realitat virtual". | és que en la realitat virtual 'usuari esta immers en
un ambient virtual conpletament reconstruit a lI'ordinador i en la Realitat Augmentada, son els
elements virtuals els que se sobreposen i s'integren en I'espai fisic real. Per tant, es tracta d'un
procés invers respecte al de la Realitat Virtual.

La Realitat Augmentada, de fettilitza la informacioé del context real i sobre ella afegeix els
elements digitals de manera que aquests interactuen com si pegtaity al mateix mon. Tot
per descomptat, per mitja de dispositius de visualitzacio i interaccié.

Com apuntavem en la se6canterior, gracies a la difusié dels smpdnone d'Ultima generacio,
ha sorgit una nova tipologia d'aplicacions de Realitat Augmentada que permeten als usuaris
veure imatges "augmentades" del propi entorn a través de la pantalla del mtatleais.
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Perqué laRealitatAugmentadasiguipossible és a dir per poderfusionar lesimatgesrealsi
virtuals en una sola,sén necessarisdiversos agents els fabricants dels dispositius els
desnvolupadorsdel programaride realitat augmentada les dadegqtant els proveidorsde
contingutscom els propisusuarisque elsgenerern) i finalment laxarxaproporcionadapels
operadorsde telecomunicacio

Des delsfabricants de Smartphones de PC tablets i
consoledins alsproductorsd'ulleresespecial® cascogjue
incorporen pantalles projectors per a la Realitat
Augmentaddmmersiva

L'elaboracié d'aquests dispositius és fonamental i
necessarigper poder accedir des aplicacionsde Realitat
Augmentada

Son els agents que doten d'un equipament logic a I'ordinador o mobil per fer possible barreja i
interacci6 d'imatges reals i virtuals, és a dir, per poswibilla Realitat Augmentada.

Les seves tasques sb6n oferir les eines necessaries per activar la Realitat Augmentada
(aplicacions per al reconeixement visual, processament d'imatges o marcadors), també
s'encarreguen d'adaptar la informaci6é digital emmagaiada i posata a disposicié dels
usuaris oferint a més, la possibilitat d'aportar amb dades propies a les persones per a les
construccié d'aquest mon digital.

Dins d'aquest grup hi ha empreses que ofereixen aplicacions que es carreguen directament en

elsdispositius (ja siguin mobils, PC o consoles) i altres que ofereixen aplicacions que poden ser
executades directament des d'un navegador web.
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Internet conté grans quantitats d'informacié del mén real
Podem pensaen Wikipedig GoogleEarth Facebooko altres facebook
eines 2.0 com la deimatges flickr o microblogging Twitter.

N
Tots aquests portals contenen dades sobre localitzaci You T“he

descripcionsimatges...€s a dir unagranquantitat d'informacié
que ha estat creadatant per empreses proveidores de
contingutso pels propisisuaris2.0.

El tipus, la dimensio i I'enfocament que se li dona a la informaci6 digitalitzada utilitzada per a la
creaci6 de Realitat Augmentada, varia en gran mesura en funcié del tipus d'aplicacio.

Perexemple, en aplicacions de marqueting molt concretes realitzades per una empresa, la
guantitat de contingut a digitalitzar no sol ser excessivament gran i no suposa un gran
problema per ser realitzat per ella mateixa.

Pero quan es tracta de donar inform@als usuaris basada en la seva localitzacio (aplicacions
georeferenciades), la quantitat i qualitat d'informacié que és necessaria sobrepassa les
possibilitats d'una sola empresa. En aquesta situacio, les empreses han optat per diferents
solucions per amnseguir alimentar les seves fonts de dades. Moltes han incorporat a empreses
que, per la seva activitat, tenen informacié georeficiada. Aquestes empreses generen
continguts en funcié del sector o ambit en qué treballen.

Coningut generd pelsusuaris

D'altra banda esta el contingut generat pels usuaris, aixo és el gue anomenem la tendéncia 2.0
la qual proporciona una quantitaRiformacio digital que supera en gran mesura a la
generada per les empreses en totes les arees.

| és que actualment hi ha aties empreses dedicades a la realitat augmentada que han
utilitzat com a font d'informacié la col-laboracié desinteressada i espontania dels ciutadans.

Per exemple Wikitude utilitza la informacié que s'ha anat acumulant durant els anys a la
Wiquipédiaper mostrar aquesta informacié de forma georeferenciada quan l'usuari apunta
amb el seu mobil a un lloc determinat.

O la xarxalagwhatque tracta d'utilitzar les capacitats que els dispositius mobils ofereixen,
com que l'usuari estigui sempre connectat igpu generar informacié des de qualsevol
moment i en qualsevol lloc, per potenciar la participacio dels usuaig. Tagwhatpretén

situar els usuaris dins del seu propi mén personalitzat en qué puguin descobrir, explorar i
compartir el que els importa amamics i seguidordragwhatporta als Smartphones Android i
iPhone capacitats de xarxes socials i les envolta en un navegador de realitat augmentada.

[
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Per ara, la idea d'aquesta aplicaci6 no és crear una gran base de dades amb informacio
georeferenciada @ tot el planeta, sind crear informacié digital interessant per a ser
compartida per grups d'amics.

Les operadoresde telecomunicaci&enen un paper fonamental ja que la poténciade la
RealitatAugmentadaau en poderaccedira la informacidigital complementaria da del mén
fisicactualitzadeen tempsreal des de qualsevdloci en qualsevomoment

Per aixo han de subministraconnexionsde dadesde maneraubiqua perqué aquesttipus
d'aplicacions puguin utilitzar-se. D'aquesta maneratotes les dades quequeden
emmagatzemats erel cloud «el ndvol»,sén transmesosals demandantspels serveisde
connectivitat
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Podem portar les aplicacions de Realitat Augmentad
al punt de vendaa una fira o hcarrer per arribar a
l'usuariclient alla on sigui.

Aix0 ens permet donar valor afegit nostre producte
alla on vulguem.

A més, en entorns publics comretail, els museus, o
el dreet marqueting podem aplicar les aplicacions
facials i povocar una gran notorietat.

Aquest sistema de deteccid i seguiment de rostres humans permet implementar infinitat de
jocs interactius amb un gran potencial ludic.

Avantatges de la solucié

1 Alta repercussio: situats en punts estratégics (centres comerfiias, botigues, etc.)
Atrauen a gran quantitat de gent.

1 Mobilitat: si vols quda tevacampanya sigui itinerant, aquesta és la solucié. Utilitzant
un quiosc itinerant (pantalla, PC i camera integrada) es poden crear les presentacions
de producte més atretives del moment.

1 Podem aconseguir que l'usuari "jugui" amb el nostre producte mentre altra gent
observa.

Aquesta solucié permet que l'usuari gaudeixi de
I'experiéncia de des de casa.

Per ferho només ha de descarregse una
senzilla aptiacié al seu ordinador i tenir a les
mans el marcador de la campanya.

Aquest marcador pot ser un flyer, un cataleg O
gualsevol disseny que es posi a disposici6é dels usuaris per descarregar mitjancant internet. Fins
i tot en certs casos, el marcador pot gkmateix producte.

[]
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Podemrealitzarrealitat augmentadafacial el que engpermetrautilitzar alpropi usuaricom a
marcadori superposagorres ullereso qualsevohltre tipus de peca

Avantatgesde la solucié

Experiénciainicaper alsusuaris en Igaginadel client
Einainnovadora quda funcionarel bocaorella.
Permetnovesexperiencies través d'Internet
Grangpossibilitatsd'esdevenir una@ampanyaviral.
Marcala diferenciaeamb elscompetidors

= =4 —a —a A

publicant un patré al costat d'unesindicacionsde com
funcional'experiénciade RealitatAugmentada

També ambaccionsparalleles de dreet Marqueting en
llocs de conveniéncia(centres comercials estacionsde
metro, localsoci ...)) i per dezomptat, amb una aplicacié
adaptadaa SmartphonegMarketing Mobil)que permeti als
usuaris gaudir de I'experiénciaal carrer gracies a la
publicitatexterioro en revistes

Elsdispositiusi aplicacions delsnobils avancengairebé
cada diaAixo permet realitzaraccionsde marquetingde
granvarietati creativitat

Les aplicacionsde Realitat Augmentadaper a mobils
permeten descobrir continguts amagatsen un anunci
d'un diario rebre informacié en temps real delloc on
tenir una aplicaci6que ens tradueixi els cartells de
senyalitzaci@uanviatgema l'estranger

Aix0 dona possibilitatsgairebéinfinites en el sectordel
comerci del turisme

Existeixerprogramesexclusiugper a mobils com Layarque, a travéslel GPSla bruixolai la
Reaalitat Augmentadamostren lainformacié quetenim al voltantafeginten tempsreal capes
d'informaci6 digital contextual (serveis, farmacies punts turistics caixers monuments
museus...)

[]
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Amb aix¢, es poden superposarpunts d'informacié representatsper iconessobrela pantalla
del mobil que van apareixerdegons la nostrposicidi orientacia

Totes aquestespossibilitatsque ofereixenles aplicacionsde realitat augmentadaal mobil
generenmolta atraccidi viralitat.

[
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Hi hados ipus d'informacions quepoden ser utilitzades enla RealitatAugmentada D'una
bandahi ha lasuperposicicd'imatges sobresl mén real Enaquestcas la cameradetectaun
patré quefa referéncia a lanformacié escollidai és llavorsquan el programarila reconeixi
reprodueixuna animacién 3Da la pantalla.

D'altra bandéhi ha lesnformacions queespodenrebre a través d'ursensorde posicionament
o de GP& través d'urpunt préviamentassenyalatAixoenspermetrebre informaciévisualde

fotografies de dades; fins i tot d'audios sobre llocs queestem visitant en aquest mateix
moment ja sigui de maneraeal ovirtual a través d'unavebcam.Enaquestcas la informacio
no va lligadaal que lacamera estaveient, sind que varelacionadaamb el lloc fisicon ens

trobem.

Lespossibilitatsque té la RealitatAugmentadasén tantes queabastenmolts i molt amplis
sectorsi ambits empresarialsEl sectorde l'oci i el marquetingés el quemés apostaper les
iniciatives de RealitatAugmentada perd cadavegada més trobem altres ambits com el
turisme, I'educacid la salut quetambé comencenra tenir ungrup considerabled'aplicacions.

Obtenir informacio6 a través de la camerdnstal-ladaen qualsevoldispositiu mobil sobre
monuments edificis o llocs d'interés turistic; obtenir dadesd'equipamentsmunicipalscom
biblioteques,instal-lacionsesportives sanitaries etc., dadessobre serveigle transportscom
autobusos metroo lloguerde bicicletesi molts altresserveiscomenca a selnabitual a ciutats
detot el mén Totaix0éspossiblegracies a l&RealitatAugmentada

El campturistic i dels viatgesés un ambit encertat per a I'explotacidde la tecnologiade
Realitat Augmentada Podemveure diversosexemplesque comprenendes de lesgguies de
viatgesfins a la promocidle llocs fisics.

Wikitude permet en la seva versidravelGuidedetectar qué és el queestaveient encada
moment i mostrar lainformacié més rellevant
sobreel lloc (nformaciéhistdrica monuments
emblematics propers punts dinterés..) a
través d'unacamera,la bruixola la connexiéa
internet i el GPS deteleéfon mobil per activar
I'AR.

El contingut s'extreu de Wikipedig Qype i
Wikitude, i els usuarispoden afegir informacié
propia

Una altraaplicacio sobrdlocs historics ésiTacitusamb la qual podensuperposarmapesi
informaciosobre comera el llocque s'estavisitanten elsdiferentsmomentsde la historia

[]
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Els municipis i ajuntaments també s'han animat a incloure Realitat Augmentada en els seus
projectesde promocié ciutadana. Vegem alguns exemples:

. Transports Metropolitans de Barceloi@MB) té aplicacions per a dispositius Android que
utilitza GPS per oferir dades sobre opcions de transports publics a la ciutat simplement
apuntant amb la camera al taque es vulgui.

TMB també té aplicacions per I'Autobus Turistic i per a guies generals que permet als usuaris
planificar les rutes, localitzar les parades meés properes o coneixer el temps d'espera.

L'Associaci6Provincial d'Empresaris d'Hostaleria i ‘
Turismed'Albaceteha posat enmarxa unaaplicaciode =
Realitat Augmentada que permet informar-se dels
recursosturistics com elsllocs d'interes, restaurants
hotels i centresd'oci en un radi de500 metres i tot b

simplementenfocantambla cameradel mobilal voltant
nostre.

. L'Ajuntament deValéncia també ha realitzat una
aplicacida I'abastde tots elsciutadans quelisposin d'un
telefonamb GPS$bruixolg camera internet.

Estracta d'un Sistemad'Informacié Geografica(SIG)corporatiu amb 250capes que anira
recollint tot alld que es puguigeoreferenciayincloent, per exemple llocsd'interes turistic i
localitzacio delsransportspublics

Per al seu funcionamemtomés cakntrar alrepositori d'aplicacions detlispositiumobil com
aral'App Stae per a iPhone AndroidMarket.

[4)
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. L'Ajuntamentde Segovidambé hapresentat unguia basada e®RAamb sisgransfiltres:
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La RealitaAugnentadaés una formade diferenciarenfront de lacompeténcia éstambé un
element fonamental per captar I'atencid dona lapossibilitatd'oferir a I'usuariexperiéncies

visualsiniques.

A més en l'ambit de la vendaper internet ja es permet conéixer enprofunditat les
caracteristiqueslel productesensenecessitatde provarfisicament
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El marqueting el comerg electronison
els ambits on més s'esta aplicant en
aguestmoment larealitat augmentada

Ja hi ha diversesbotigues de venda
online que utiltzen aquestatecnologia
on el futur comprador només ha
d'imprimir un codii posarlo davantde
la camerade l'ordinador

Posantdavant de la pantallseureu una

imatge de la peca seleccionada
superposadaobre el seu cos
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Per exemple marquescom Atol i Ray Ban han fet unaaplicaciogratuita que utilitza les
tecnologiesde realitat augmentadai de seguimentfacial perqué et puguis provar ulleres
virtualsdes de casasimplementposantdavantde la camera web

TambéOlympusva aconseguir que els usuarisgoin provar les funcions i veure els detalls de
la seva nova camera de fotos des de casa.

Una manera practica, creativa i viral d'apropar el producte als usuaris a un cost relativament
baix.

En I'ambit publicitari també hi ha un gran avanc en la incorpérde la Realitat Augmentada,
aportant una experiéncia nova i diferent al consumidor, una nova forma d'interactuar amb el
producte.

| és que ara la publicitat pren vida amb la Realitat Augmentada, ja hi ha multitud de
promocions que han utilitzat aguestacnologia, com "Mini" dd8MW que llanca el cotxe en

3D o la marca Lego que ha creat una aplicacié enequeotiocar la caixa deegodavant, es

veu com quedaria el producte muntat en 3D.

La marca belga de cerves&tella Artoisva llancar una aplicacié abil que combinava la
tecnologia GPS amb adreces de bars perqué l'usuari sabés en quin establiment es
comercialitzava aquesta marca.

| al marcd'aquestmateixany, Axehallancat
una sorprenent campanya de Realitat
Augmentadaen una estacidde tren de
Londres

En accedir destacié, haviacartells en qué
esdemanava alsiatgers quaniressina una
pantallageganti en fer-ho, podienveurea si
mateixos al costat dels angels que
protagonitzen I'Gltima campanya de la
marca

Esevidentque aquestaecnolbgias'estaestenenti esmoua nousmons comsénla publicitat
onlinei lesxarxessocials

La RealitatAugmentadaevolucionajuntament amb les estratégiespublicitaries gracies als
anunciantsque busquennous efectes per accelerar elllancament dels ses productes
aconseguiraudiéncia a travésle les xarxessocialsi crearun majorvincle entre la marcai
l'usuarii sempre crear unaexperiénciasorprenentambel client

1)
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L'oportunitat de proporcionar noves experiéncies en l'apreneggatde captar I'atencié i
sorprendre... és aqui, al camp de I'ensenyament, on les aplicacions de realitat augmentada
adquireixen molt sentit.

Un dels camps d'aplicacio de la realitat augmentada son els llibres.

Un exemple d'aquesta aplicacio
és l'editaial Nathan que ha creat
les colleccionsDoké que s6n un
conjunt d'enciclopedies, quaderns
tematics i documentals per a nens
des de 3 anys amb la tecnologia de
Realitat Augmentada.

Es una nova forma d'aprendre que
permet descobrir el contingut dels
documents d'una manera diferent

i sempre sorprenent.

L'empresalLearn ens proposaelearning una aplicaci6 que permet veure en Realitat
Augmentada diferents aspectes de les matéries escolars. Per exemple, en el cas de l'estudi del
cos huma, la tecnologia mostrles parts de cos en 3 dimensions o en matematiques, és
possible conéixer mesures i volums d'objectes vistos en Realitat Augmentada.

En el camp educatiu, també estan tenint molta cabuda els jocs amb realitat augmentada.
D'una banda, hi ha els jocs qudliteen tecnologia de marcadors que solen incloure un tauler

de joc pla 0 un mapa que es converteix en un escenari 3D quan es mira amb un dispositiu
mobil o una camera web.

Un altre enfocament és el de permetre als jugadors crear persones i objectealsyirtu
col-locant en un lloc en concret en el mén real. Els jugadors interactuen amb aquestes
construccions, que apareixen quan el jugador s'apropa a la ubicacié vinculada al mon real.
En aquesta area també trobem el modelatge d'objectes. Es tracta d'eiees perque els
estudiants puguin crear un objecte i «col-locar» en diferents llocs i aixi veure com es veuria en
diferents escenaris.

Altres exemples d'aplicacié d'aquestes idees poden tr@igaen les aplicacions per a mobils.
Es el cas d8kyMapde Gagle, que superposa informacioé sobre les estrelles i constel-lacions
mentre l'usuari mira al cel a través de la camera del seu telefon mghihiverse que adapta
mapes del cel detallats (i orientats amb precisi6) a la ubicacio i orientacié d'un usuari.

Sens dubte totes aquestes aplicacions s6n tremendament didactiques i per tant de gran ajuda
en la tasca d'ensenyar i d'aprendre.

[]
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La realitataugmentadaaplicada algocsha evolucionatd'una manerasorprenenten elsultims
anys

L'any 2000algunes universitatsvan comencaga veureel potencial quepodiatenir d'aquesta
tecnologiai comencar acrear repliques de jocsper l'ordinador o les videoconsolesusant
aquestatecnologia

Un jocclassicmolt coneguti replicat d'aquesta maneras PacMan que va sefimplementat
per laNational Universityof Singaporepero per poder jugay l'usuarihavia dedisposard'un
ordinador portatil, unes ulleres (que permetienveure larealitat i les dades dejoc), GP$
Bluetooth wifi, infrarojosi sensors

Un alre joc destacat que hastat portat a realitat augmentadaen aquestcas perwearable
ComputerLab de la Universitat deSouth Australia ha estat Quake En aquestsprimers
acostamentsels jugadorshan de carregaamb molts dispositius aixo dificulta la usabilitat i
I'experiencia delsisuaris

Perdgraciesal desenvolupamentle lestecnologiesinvolucradesen els dispositiusnobils en
I'actualitat, ja no sén necessarigants elementsi simplementamb un telefon mobil de nova
generaciamb cameraéssuficent per poder jugarambtecnologiesde realitataugmentada

A mésles empresesdesenvolupadores deideoconsolestambé estanintroduint a poc apoc
aguestatecnologia Ghostwire és el primefjoc ambrealitat augmentadade laNintendoDSI

Sonyamb la seva PSP també té
Invizimals que és potser un dels
jocs més innovadors dels ultims
temps

Criaturesper tot arreu, al salg la
cuina,sota el llit,en elsmobles...

Amb unes plantilles de cartr6 que
porten impresuna seriede grafics
gue el jocidentifica, eljoc assigna

un monstreen concreti permetla
barreja entrela realitat de I'entorni les imatgesvirtuals captadesper la camerade la PSP

Cadecriaturaté unamissio quecalexecutamper passaa un altrenivell permetentlluitar entre
elsdiferentsusuarisperqué elguanyadores quediambla criatura

Actualment elsectorva cap a lanteraccié sensecomandamentsnomés elsmoviments de
l'usuarisénelsque controlerel joc

Les tregransempreses desector estarapostantper diferentsmodels

[1)
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-Microsoft esta apostant per Kinect per a Xbox360° que permet als usuaris controlar i
interactuar amb la consolasensenecessitatde tenir contacte fisic amb un controlador de
videojocstradicional

-Nintendo aposta per I'is de dispositiusamb accderometres per Wii, la seva consolanés
destacadaamb la seva tecnolog@negudacom Wii remote.

-Sony per la sevgart, va anunciaen I'l3de Los Angelesl juny de2009 queestrobavaen el
desenvolupamentd'una tecnologiaamb realitat augmentadaper als seus jocanomenada
PlayStatiorMove.

[1)
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Enstrobem en unperiode de transicio
del suportde paperalsmitjansdigitals

Perey (2011) il-lustra perfectament el
procés transitori apuntant  que
"qualsevol material imprés podra oferir

un contingut addicional en associacio
amb unatelecamera un algoritme que

reconeixel contingutde la pagina una

plataforma per a larecuperaciode les
dadesdigitalsassociats!'

Es adir, la combinaciéd'un sistemade
RealitatAugmentadaamb I'editorial va a proporcionarun valorafegit respectea I'assolitper
cadascuna deesparts de manerandependent

Cal tenir en compte la creixent adopcié dels Smantyghi Tablet d'Gltima generacioé que a més
han proporcionat un augment de I'adhesio a internet en els dispositius mobils.

També la consolidacio dels "App Stores" i dels mabil Commerce o el reconeixement dels canals
de venda mobil per part dimportants Pkxg internacionals. | per descomptat, la tendéncia a

la crossmedia amb la migracio dels continguts editorials a interfiets aquests factors posen

a la llum una situaci6 favorable per a I'adopcié de solucions de Realitat Augmentada també en
el sector edtorial.

A més la Realitat Augmentada permet arribar a un
amplia gamma d'objectius relacionats a la promoci
del valor en l'ambit editorial com l'augment de
copies venudes, la capacitat darribar a nou
ingressos i per tant, lareaci6 de noves fonts
d'ingressos.

| és que els usuaris disposen de molta me
informaci6, diferent i amb millor qualitata més
aquests es senten partips i actors en el procés
d'adquisicié d'informacio.

[=]
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Elsescenarisd'aplicacié de laRealitat Augnentadason infinits ja que permetentransmetre
continguts multimédia adjunts de caracterinteractiu i en tots els ambits tradicionals de
I'editorial. La Realitaugmentadaé una naturalesdlexible quepermetdonar un valomafegit
alsmitjansimpresostradicionals

Quotidiansi revistes

La RealitatAugmentadapodria encaixar perfectament en els espais publicitaris de les
publicacionsD'aquestamanera iper mitja d'undispositiucom elmobil, es pot substituir el
classidext perla visiéde contingts digitals

Aquestapossibilitat afegeixno només unanova dimensi6al procésde lecturg portant els
contingutsmultimedies a on abans nopodien estar, sind que constitueixtambé una manera
per generamous'revenuestreams.

També elscontinguts informatius i culturals poden portar-se al camp de la Realitat
Augmentadgermetentrelacionar urtext ambuna entrevistaun esdeveniment..

Graciesals dispositiusmobils d'Gltima generaci¢ dotats de GPSaccelerometresbruixolesi
giroscopiséspossiblerevolucionarel conceptemateix de"quotidia".

| és queambla RealitatAugmentadal'usuaripot tenir accés de manerdirecta iimmersivaals
continguts informatius que siguinrellevantsen el seu entorpseleccionar elelementsde
majorinterési fruir la informacié de manerateractiva

Aquestaopcid pot ser Gtilen diferentscircumstanciescom per exemple en etas qud'usuari
voldria serinformatssobre elsesdeveniments successogellevants edesrodalies.

Libres

Comcomentavem en'apartat anterior, elsllibres constitueixen un altremportant tipus de
producte editorial quela RealitatAugmentadgpot ajudara innovar | de maneraencaramés
avantguardistajue elsquotidians

La tecnologiaAR per alsllibres pot contribuir a crearexperenciesde lecturaimmersivai
estructures de contingut altament innovadores Algunes aplicacions sén els llibres
enciclopédieper a nensllibresuniversitaris llibrestécnics dfins i totguiesturistiques

Nathan és una editoriakmb una politicaenfocadaa la innovacid ha estat distingidacom
prestigiosogpremis per Dokeq Comprendrecommentga marche el primer llibredocumental
gue incorporala tecnologiade realitat augmentada que permet animar objectesen tres
dimensions

[2]
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La possibilitatde transmetre continguts digitals
de maneracontextuala la informacidtextual de

tipus tradicional ésparticularmentrellevant no

noméspel seu valorcultural afegit, sind pel fet

que, aixi com ho demostren nombroses
investigaciongla realitataugmentadamillora, de

tantes maneres el rendiment enl'aprenentatge
(Shelton & Hedley 2002; Schwald& de Laval
2003;Goldie22004;Kaufmanm2004)

Per aguest motiu, la tecnologiaAR no només
torna alllibre unproductenou i mésatractiu des
d'un punt de vistacomercal, siné que presenta
unavang respecta les seves versiotiadicionals

Cd-Lecconables

Els col-leccionables sén la categoria on s'inclou tots aquells productes editorials que poden ser
col-leccionables i que tipicament sén venuts per lliuramentiarg de I'any. En aquest ambit

és possible imaginar diferents aplicacions d'AR, des dels manuals de muntatge per al
modelisme i instruccions per al bricolatge fins a nous conceptes de producte.

Alguns temes inclouen: arqueologia, embarcacions, automahislelisme, arquitectura, jocs,
bricolatge, narracions infantils, films, geografia, historia, ciéncia i tecnologia.

[
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Com jahem anat apuntant en anteriorsapartats la RealitatAugmentadaés una tendencia
tecnologicarelativamentjovei estaenlairantgraciesal desenvolupament deSmartphones

Agquestés el primerpasen l'evoluciéde la realitataugmentadaque anirdavangantal ritme de
maduraciode lestecnologiesde la informacio

La RealitatAugmentadaés unabarreja
entre informacié real i virtual on
predominalainformacio real

Aquestafusié encaraté unllargrecorregut
per davantque aniraavangantal costat de
les tecnologiesen les qualses recolzaa
RealitatAugmentada

Per ara, els avencosvan dirigits a la
captacio3D.

De lesinterficiestangibles on l'usuarimanipulaun elementreal al qualse li hacol-locat un
marcador s'hapassat a lanteraccibbasadaen movimentcorporal

Una formanatural d'interaccio ensistemesde RealitatAugmentadaconsiseix en la deteccid
seguiment demovimentd'algunmembre delcos

Existeixen diferentdecnologiesper fer el
seguimentde la posicid orientacié de les
mans entre altres, tracking magnetic
trackinginercial sistemesde reconeixement
basatsen vBi0...

Avuidia espoden seleccionaobjectesreals
en un entorn de Realitat Augmentada
apuntantambel dit.

També mitjancant gestosamb la ma és possibleinteractuaramb unmenud 2D, mostrar una
imatgeaugmentadasobre el palmell déa m3 i fins manipularpeces quecauen en uretris de
RealitatAugmentada

[=]
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Una altra forma d'interaccio és el tracking optic de cap,
gue detecta i segueix la posicié, moviment i orientacig
del cap.

Pero el que és encara més dificil és el tracking de ca’y, = °
(face traclng) en temps real. v

Les aplicacions han de mantenir les proporcions de lg
faccions oposades: ulls, nas i boca, de manera que
pugui mantenir una coheréencia entre els models 3D i I3
distancia real a qué es troba la persona.

Tracking facial

A més ha de ser robust davari varietat de rostres a detectar i funcionaré b
independentment de qui el faservir sense excessius processos de calibratge.

| el futur proxim o més ben present és el provador virtwakifal fitting) amb el qual ja s'esta
avancant considerablement.

Es una aplicaci6 de Realitat Augmentada que té un gran potencial en el sector Retail i que
permet provarse la roba sense necessitat d'anar a la botiga.

Els vestits virtuals es sobreposen sobre el cos i @semamb ell, com si ho portés posat
L'avancg cosisteix a aconseguir que aquesta peca sigui el més natural possible sobre el cos.

Segons avancin les tecnologies de sensors, processament i display, la informacié virtual de la
Realitat Augmentada s'anird enriquint fins a @eide ser una cosa complentana per
convertirse en el nucli de la informacié que rep l'usuari.

Aquest procés sera gradual, i en ell conviuran aplicacions en les quals el "mix"reatual
tindra diversos pesos en funcié de I'objectiu que es persegueixi amb les aplicacions.

Es dr que aquest tipus d'eines obren grans possibilitats tant per a I'animacié i el sector
publicitari, com per a esdeveniments, la medicina, la industria de videojocs i molts altres
sectors que encara poden explotar el seu potencial en aquest camp.

Avui en dh, son els ordinadors pastilles i mobils els reis de la Realitat Augmentada.

Perd no es descarta, en un futur, la possibilitat d'utilitzar unes ulleres sobre les quals es
sobreimprimeix la informacié virtual en els seus vidres, o fins i tot unes lerdsrdacte amb
aquestes caracteristiques.

[
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| és que, ja hi ha prototips d'ulleres adaptades a la realitat virtaaimiés, la Universitat de
Washington ja ha presentat un prototip d'unes lents de contacte amb circuits impresos i
diodes que poden emetre llum.

No obstant aix0, encara hauran de passar uns anys perqué hi hagi models comercials que
ofereixin aguestes capacitats amb qualitat acceptable.

pteen

Hteen
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2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

Ambipur
Calsberg
Atol
Volkswagen
Adidas
Doritos
Esquire
Cadbury
Lego

10) Iron man 2
11) Gtréen
12) Ikea

13) Frauennotruf Miinchen
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AGENCIAInnovae Vision
CLIENTSara LepAmbipur
MARCAAmbipur
SECTORmbientadors

DATADE REAIZACIOOctubre 2010

Esvan instal-la20 puntsinteractiusen
diferents centres comercials amb
l'objectiu de donar aconeixerles noves
fragancies3volution

Herba acabada de tallar finestres
obertesi brisamatinal erala gammade
productes que Ambipur volia
promocionar iaixi ensvan brindarla
millor ocasi6 per submergir al
consumidor en l'experiéncia que
produeixolorar la fraganciaant a nivellolfactiucomvisual

El queesva fer va secombinarel marquetingolfactiui la RealitatAugmentadaper presentar
al publicles diferents novesfragancies Consistiaen una accié queombinavaun websitea
Internet amb RealitatAugmentadaambuna accidparal-lelade MarquetingDirecteal puntde
venda Si es tractade quioscosde doble carg en una d'elleses mostravenvideos dels
productes eroop, i en l'altraes va integraun jocde realitataugmentadaen el que utilitzar el
packaginglel producte el clientpodiadesenvolupat'experiéncia.

La campanyava estardurant unmes en el qualvan augmentares vendesde la gamma
3volutionun 50%comparatamblesvendes de I'angnterior.

http://www.realidadaumentada.info/ambipur.html
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AGENCIA:Innovae Vision
CLIENTCalsberg
MARCACalsberg

SECTORlimentacio, bgudes

DATADE REAIZACIOJury 2009

Accié deMarqueting Online realitzada integrament
per Innovae Vision per anunciar lanova ampolla de
CarlsbergFins aracap empresehaviaapostatper la
Realitat Augmentadaa Espanya Carlsbergva ser la
primera.

Carlsberg mitjancant  http://www.carlsberg.es/
permetia descarregase de forma gratuita el
programa pervisualitzaflo i al connectarla camera
web i posar lafull impres davant de la pantalla
apareix I'ampolla en RealitatAugmentadamostrant
lescaracteristiqgues quia fantan especial

En elspremis Geni 2010 Carlsbergesulta guanyador

amb la seva&ampanyale realitataugmentadagper a mitjandmpresos

-
http://www.realidadaumentada.info/carlsberg.html k‘ s
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AGENCIATotallImmersion
CLIENTOpticas Atol
MARCAAtol
SECTORptica

DATADE REAIZACIOGener 2011

L'AgénciaTotal Immersion ha desenvolupatuna aplicaciéen elsiPhone4per a la cadena
d'optiquesfrancesedAtol.

En ella epermet als seusisuarisprovar virtualment diferents modelsd'ulleres graciesa la
realitat augmentada a unsalgortmes detrackingfacial L'aplicacida un reconeixemenfacial
de l'usuari gartir d'una fotopreviamentcapturadaambel iPhone4 A partir d'aquestnoment
l'usuari potprovarvirtualmenttotes lesulleresque vulguiper escollir lanésafavoridoraal seu
rostre. A més es pot fer la compra en linialel modeltriat, o bé, trobar I'0ptica Atol més
properaal seu llod éspossibledescarregaise gratuitament'aplicacioala iTunesStore

Vert armée g

http://www.youtube.com/watch?v=HKdv9 jGwPw
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http://www.youtube.com/watch?v=HKdv9_jGwPw

AGENCIAMobiento
CLIENTVolkswagen
MARCAYolkswagen
SECTORutomodlistic

DATADE REAIZACIOMarg 2011

Desenvolupadager Mobiento per a Volkswagenens presentend ¢ Sa i RNA FS
Ay aAiRS |, unddylicatid quedrbinael mon digital i limprésper crear unasensacio
de RealitatAugmentadanentre l'usuariprovalescaracteristiquedasiqies delcotxe

El quepretén Volkswageramb aquesta publicitaés creada primera experiencide conduirel
cotxedinsd'un anunciimpres

L'anunciva sercol-locaten diversesevistesde Noruegai mostraun llargtram d'una carretera
diferent a l'estu i a I'hivern Un copdescarregaddaplicacioé,pots conduirel Volkswagera la
carreteracol-locantl'iPhonesobre ell Tambées poden provar diferents caracteristiques del
vehicle assisténciale carril farsadaptables controlde creuer

http://bcove.me/7bg86h1b

[]

GUIA d e REALITAT AUGMENTADA

+2f 1


http://bcove.me/7bq86h1b

AGENCIAXForm
CLIENTAdidas
MARCAAdidas
SECTORatat

DATADE REAIZACIOFebrer2011

Adidastambé s'hallancatal mén de laRealitatAugmentadaambunamini col-lecciGcomposta
per 5sabatilles 2 dessuadoreambuna etiquetaen la llengiietao en lesmaniguesque tenen
imprés unsimbol(un codi).Cadasimbotcodiés diferentper a cadascuna dessabatillesi de
les peces Al posarlo davant de l'ordindor es reprodueix un mén digital quel'usuari pot
manipularal seu gust

El quecrida latenciéde la campanya
és el gran desenvolupament que
inclou la realitataugmentada ja que

és un complet mén 3D amb
interactivitat total amb 3 diferents

jocs desenwlupats per lacompanyia
XForm un skate per navegar pels

carreronsde laciutat virtual, un altre

de StarWarsi un joc basat en la

musica

Enaquestcas elcontroladortotal de
la interacciéésel calgat el qualpermet girar, ampliar icanviarles pergectivesde I'emergent
ciutat.

http://www.youtube.com/watch?v=rRcognsygNY &feature=player embedded#!
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http://www.youtube.com/watch?v=rRcognsyqNY&feature=player_embedded#!

AGENCIA:Cubocc
CLIENTPepsico
MARCADoritos
SECTORimentacio

DATADE REAIZACIOOctubre 2009

Amb l'objectiu de promocionar el nou
sabor Sweet Chili de Doritos al Brasil, I'agéncia Cubocc de Sao Paulo ha fet un mix entre
Realitat augmentada i xarxes socials com a ingredients principagvalsos d'aquests snacks

de Pepsico portaven un simbol imprés anomenat Doritos Lover, que en ser mostrat per la
camera web era rescatat del seu segrest i saltava a la web gracies a la tecnologia de la Realitat
Augmentada.

Aquesta campanya va tenir fant&st resultats, segons Contagious: 23.000 ninotets van ser
rescatats en una setmana des de la web www.doritos.com.br / sweetchili

Un cop posats en llibertat, els "lovers" eren afegits al perfil del seu salvador en orkut, la xarxa
social més gran del Bragibm una aplicacié especial. Els seus propietaris podeilogentos,

crear certificats de naixement i fins i tot deixar en adopcié als que no wvulguin.
Recentment una campanya de Doritos, creada per BBDO Argentina, ha estat guardonada amb
el Sol de Pla#n el passat Festival de Sant Sebastia.

http://www.youtube.com/watch?v=jZmG0ztaekc&feature=player embedded

[

GUIA d e REALITAT AUGMENTADA


http://www.youtube.com/watch?v=jZmG0ztaekc&feature=player_embedded

CLIENTRevista Esquire

At )g(ﬁ‘lented Reahty

J _ISSU F

MARCAEsquire
SECTORRevista

DATADE REAIZACIOJury 2010

La revista Esquire també ha inclos realitat augmentada ¢ w
algunes de les seves pagines com a forma d'innovar
premsa escrita. Només cal visitar el web de Esquire, i apun
la revista cap a una camera web. Els imm@nts que facis amb la revista permeten interactuar
amb la realitat augmentada.

En aquest cas, Robert Downey Jr salta de la revista, parla i presenta aquesta novetat. | en
pagines interiors, el lector pot posar en dificultats a un model de roba, canldant
meteorologia sobre la marxa, i fins i tot interactuar amb alguns dels anuncis de la revista.

http://bcove.me/3ofweyhv

[=)

GUIA d e REALITAT AUGMENTADA


http://bcove.me/3ofweyhv

AGENCIABlippar
CLIENTKraft Foods
MARCACadbury

SECTORAlimentadd

DATADE REAIZACIOAgost2011

Estracta del jocSpotV Stripesde Cadburyamb RealitatAugmentadaque permet alsusuaris
prendre part d'aquestjoc digital quan unabarrade xocolatade la marcaesveuatravés de la
camerad'un smartphone

El j& 'Quaksmack’, creaper Blippar, reconeix elscodis QR d'un paquet de Cadburyi
transformael mateix envagn un joc Elsjugadorspodenescollirentre 'Spot'or 'Stripe', abans
gue apareguinunsanecsde I'equipcontrari enmoviment al voltantde la bara de xocolata als
qualscal eliminartocant lapantalla El jog estaa disposicidelsusuarisd'Appleo de teléfons
Android iper a totedesbarretes deCadbury

http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=TtnNgRSu4gE
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http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=TtnNgRSu4gE

AGENCIA:Metaio

CLIENT:ego

MARCALego
SECTORocs l[G

DATADE REAIZACIODesembre 2010

LEGO ha presentat un nou expositor "DIGITAL BOX" desenvolupat patQ/é&n el qual el
client pot veure com quedara la seva joguina LEGO una vegada muntat.

Per a la visualitzaci6 nhomés cal col - locar la caixa davant I'expositor, proveit d'una camera a la
part superior. La imatge es mostra en una pantalla de gran foramah la joguina LEGO ja
muntada icol-locadadamunt de la caixa corresponent.

Una manera molt entretinguda i dinamica de mostrar el contingut d'un producte per mitja de
la realitat augmentada que mostra com Lego ja esta implementant aquesta tecnologia en
botigues de joguines per a nens. Aquesta manera de presentar els productes crida molt
I'atenci6 jaque pots veure la joguina muntadies de qualsevol angle, sense necessitat d'obrir

la caixa.

http://www.youtube.com/watch?v=mUuVvY4e4&feature=player embedded
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http://www.youtube.com/watch?v=mUuVvY4c4-A&feature=player_embedded

AGENCIATotal Immersion
CLIENTIron Man 2
MARCAI1ron Man 2
SECTORine

DATADE REAIZACIOMarg 2011

Total Immersioni PRC Interactiveva desenvolupauna aplicaci¢gper promocionardron Man 2
anomenadd'l amlron Man 2".

Utilitzant la tecnologiaavancadadel reconeixementfacial (facetracking)i un detector de
moviment, elsfanspodienposarse 'lesmascare$ dels seupersonatgesfavorits atravésdel
web quepromocionavala pel-licula convertirse ensuperheroide Marvel A méstenies la
possibilitatde ferte una fotoi pujar-la ales xarxessocialsper compartiramb els teusamics

L'experiencidl amlron Man 2" registre centenarsde milersde descarreguepromocionantla
pel-licula estenentla viralitatde la marca

http://www.youtube.com/watch?v=IkXLS9ZghOE&feature=player edaleel
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http://www.youtube.com/watch?v=IkXLS9Zgh0E&feature=player_embedded













